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DesignAIR stellt Ihre Location ins Rampenlicht. 

Für Sie, Ihre Gäste und Kunden entwickeln 

wir Produkte, die auf Ihre Bedürfnisse perfekt 

zugeschnitten sind. Für die Kreation von Ver-

kaufsunterlagen im B2B-Geschäft, Websites,

VIP-Angebote, Ticketdesign, Eventplakaten, 

Merchandising, Signage, Bandenwerbung 

und modernen Apps sind Sie bei uns an der 

richtigen Adresse. Wir kreieren für Sie alle 

verkaufsfördernden Produkte rund um das 

Thema Event.

Dank unserer langjährigen Location-Expertise, 

wissen wir ganz genau wo wir ansetzen müs-

sen. Unsere erfahrene Crew bietet Ihnen durch 

die enge Zusammenarbeit mit spezialisierten 

Netzwerkpartnern ein breit gefächertes

Portfolio: von Marken- und Strategieberatung 

über Digitale Kommunikation bis hin zur 

Konzeption, Gestaltung und Umsetzung für 

unterschiedlichste Produktionen.

„Let’s get ready to rumble“



READY FOR TAKE OFF

COCKPIT



FLORIAN
WIRTH

MARKETING & 
KONZEPTION

ANDRÉ
KURA

KREATION & 
STRATEGIE

Florian Wirth blickt auf eine langjährige Stadion- und 

Veranstaltungserfahrung zurück. Nach Stationen als 

Projekt- und Marketingleiter im Bremer Weserstadion,  

Olympiastadion Berlin und dem Stadion An der 

Alten Försterei hat sich der gebürtige Bremer 2017 

selbstständig gemacht und ist seitdem im Bereich 

Marketing und Konzeption für DesignAIR tätig. 

Zudem betreibt er als Veranstalter eine eigene Konzert- 

agentur und ist beratend im Vertrieb für eine Berliner 

Ticketagentur tätig. 

André Kura ist als Dipl. Kommunikationsdesigner 

Gründer von DesignAIR und seit 1998 im Bereich  

Design und Werbung tätig. Er hat nach dem Studium 

zunächst als Freelancer für verschiedene Agenturen 

in Hamburg und Berlin gearbeitet. 

Gestartet ist er dann mit DesignAIR 2007 auch als erstes 

mit der Vermarktung eines Venues: dem Olympiastadion 

Berlin. Dieses wurde dann auch über 10 Jahre lang 

exklusiv von DesignAIR rundum betreut.

André Kura verantwortet die Bereiche Kreation und 

Strategie. 



EIN BLICK ZURÜCK 

UNSERE
BUSINESS 

AREA 



BESPOKE YACHTING WEAR



EIN BLICK ZURÜCK 

UNSERE
ARBEITEN



Fotografie: OLYMPIASTADION BERLIN / OSTEINGANG
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CORPORATE
IDENTITY

Unser Antrieb: DIE WELT SCHÖNER MACHEN! DESIGNAIR KREIERT VISUELLE  
GESAMTKONZEPTE UND VERLEIHT IHREM VENUE EIN INDIVUELLES,  
UNVERWECHSELBARES GESICHT. 

WIR ANALYSIEREN IHRE INDIVIDUELLEN BEDÜRFNISSE, STELLEN IHRE BESON-
DERHEITEN HERAUS UND GEBEN SO IHRER PHILOSOPHIE EINE SICHTBARE, 
EINHEITLICHE FORM. KONSEQUENT IN DER GESTALTUNG ALLER MEDIEN: 
VOM WEGELEITSYSTEM ÜBER VIP-TICKETS BIS ZUR GESCHÄFTSAUSSTATTUNG. 



OLYMPIASTADION BERLIN GMBH Olympischer Platz 3 / 14053 Berlin

VORSITZENDER 
DES AUFSICHTSRATES
Senator Frank Henkel

GESCHÄFTSFÜHRER
Joachim E. Thomas

TELEFON +49 (0) 30 - 306 88 100
FAX +49 (0) 30 - 306 88 120
INTERNET www.olympiastadion-berlin.de
E-MAIL info@olympiastadion-berlin.de

HRB 74883 / Amtsgericht 
 Berlin-Charlottenburg

BANK Weberbank Actiengesellschaft 
KONTO-NR. 1003 000 441   
BLZ 101 201 00
IBAN-NR. DE08 1012 0100 1003 0004 41
BIC WELADED1WBB
STEUER-NR. 29/332/00448
UST-IDNR. DE 209582883

07_OSB.Briefbogen_Blau.RZ21.indd   1 07.02.14   13:46

Peter von Löbbecke
GESCHÄFTSFÜHRER

OLYMPIASTADION BERLIN GMBH  Olympischer Platz 3  14053 Berlin
TELEFON +49 (0)30-306 88 100  FAX +49 (0)30 -306 88 100
MOBIL +49 (0)177 306 88 100
E-MAIL von_löbbecke@olympiastadion-berlin.de
INTERNET www.olympiastadion-berlin.de

Kunde	 OLYMPIASTADION BERLIN

 
Projekt	 CORPORATE DESIGN – GESCHÄFTSAUSSTATTUNG
Aufgaben	 #KONZEPTION #DESIGN #REINZEICHNUNG 	

18.1

18.2

19.1

19.2

20.1

20.2

21.1

21.2
22.1

22.2

23.2

24.2

25.2

23.1

24.1

25.1

26.2 28
.1

28
.2

29
.1

29
.2

30
.1

31
.2

32
.2

33
.1

33
.2

34
.1

35.1
34

.2

35.2

36.1

36.2

37.1

37.2

38.1

38.2
39.1

39.2
40.1

40.241.1
41.21.1

1.22.1

2.23.13.24.14.25.15.26.16.2

7.1

7.28.
2

8.
19.
2

9.
110
.2

10
.111

.2

11
.1

12
.2

12
.1

13
.2

13
.1

14
.2

14
.1

15
.2

15
.1

16.2

16.1

17.2

17.1

31
.1

32
.1

30
.2

26.1

 H.2

 H.1

 G.4

 G.3

 G
.2

 G
.1  F.

6
 F

.4

 F
.5

 F
.3

 F
.2

 F
.1  E

.4

 E
.1

 E
.2

 D
.3

 D
.1

 D
.2

 E
.3

 G.5

 T.4

 A
.1

 A
.5

 A.2 A.3 A.4 A
.6 B.2 B.4

 C
.2

 C
.3

 C
.1

 B
.1 B.3

 J.1

 J.2

 K.1

 K.2

 K.3

 L.6

 M
.2

 M
.4

 L.5

 M
.6

 N
.2

 N
.3

 N
.4

 M
.1

 M
.3

 M
.5

 N
.1

 N
.5

 N
.6

 N
.7

 N
.8

 O
.2

 O
.1

 O
.3

 O
.5

 O
.6

 O
.4

 P
.1

 P
.2

 P
.3

 P
.5

 P
.6

 Q
.1

 Q
.2

 Q
.3

 Q.4

 R.1

 R.2

 R.3

 S.1

 S.2

 S.3

 T.3

 T.1

 T.2

 L.4

 L.3 L.2
 L.1

 K.4

 P
.4

B
Ü

H
N

E

INNENRAUM

KIOSK

PRESS, ADMINISTRATION

LEVEL 0

ACCESS UPPER LEVEL

PRESS, ADMINISTRATION

Sitzplatz          € 112,05

Sitzplatz           € 94,80

PREISKATEGORIE

Sitzplatz GC         € 238,55

Sitzplatz GC         € 146,55

03
04

Sitzplatz            € 89,0505
Stehplatz            € 83,3006

01
02



Kunde	 EREIGNISSCHMIEDE

 
Projekt	 LOGOENTWICKLUNG, CORPORATE DESIGN
Aufgaben	 #KONZEPTION #DESIGN #REINZEICHNUNG 	

ereignisschmiede
              l i v e

®
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EREIGNISSCHMIEDE® LIVE GMBH SCHLESISCHE STR. 26, 10997 BERLIN FON +49 (0) 30/84 85 40 0-0 FAX +49 (0) 30/84 85 40 0-25
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STEFAN HASENBANK
GESCHÄFTSFÜHRUNG

EREIGNISSCHMIEDE LIVE GMBH
SCHLESISCHE STRASSE 26, 10997 BERLIN
TELEFON +49 30/84 85 40-21 MOBIL +49 151/12 28 70 86
FAX +49 30/84 85 40-25 E-MAIL SH@EREIGNISSCHMIEDE.EU

WWW.EREIGNISSCHMIEDE.EU
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ereignisschmiede
              live  

®
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MARTIN MÖLLER
GESCHÄFTSFÜHRUNG

EREIGNISSCHMIEDE GMBH
SCHLESISCHE STRASSE 26, 10997 BERLIN
TELEFON +49 30/84 85 40-10 MOBIL +49 151/15 67 59 80
FAX +49 30/84 85 40-25 E-MAIL MM@EREIGNISSCHMIEDE.EU

WWW.EREIGNISSCHMIEDE.EU
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MARTIN MÖLLER
GESCHÄFTSFÜHRUNG

EREIGNISSCHMIEDE STADIONSERVICE GMBH
SCHLESISCHE STRASSE 26, 10997 BERLIN
TELEFON +49 30/84 85 40-10 MOBIL +49 151/15 67 59 80
FAX +49 30/84 85 40-25 E-MAIL MM@EREIGNISSCHMIEDE.EU
24H-HOTLINE 08000-STADION (08000-7823466)

WWW.EREIGNISSCHMIEDE.EU
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ereignisschmiede
              stadionservice  

®

OFFIZIELLER
FÖRDERER DES:
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PRINT
Haptik: BEGEISTERN SIE IHRE KUNDEN UND IHR PUBLIKUM MIT HOCHWERTIGEN 
PRINTPRODUKTEN. SCHAFFEN SIE EMOTIONALE UND BLEIBENDE EINDRÜCKE 
ZU IHREM VENUE.

VERKAUFS- & PRÄSENTATIONSUNTERLAGEN, ANZEIGEN & AUSSENWERBUNG, 
GESCHÄFTSBERICHTE- & AUSSTATTUNGEN KREIEREN WIR BASIEREND AUF DEM 
CORPORATE DESIGN.  

DESIGNAIR SETZT DABEI AUF NACHHALTIGKEIT & KLIMANEUTRALE PRODUKTIONEN.



Kunde	 OLYMPIASTADION BERLIN 

Projekt	 ANZEIGENK AMPAGNE (PRINT)
Aufgaben	 #KONZEPTION #TEX T #DESIGN 
	 #FOTOGRAFIE #REINZEICHNUNG

Am 22. Juni 2010 im Olympiastadion Berlin. 
Buchen Sie VIP-Pakete unter www.olympiastadion-berlin/vip

PRO BUCHUNG 

EINE FL
ASCHE 

CHAMPAGNER!

STICHWORT: ST
ROM

AC/DC: STROM IST NICHT GLEICH STROM!
ERLEBEN SIE HOCHSPANNUNG IN UNSEREN VIP-BEREICHEN

 10 BIS 74.000 GÄSTE – 
GANZ WIE SIE WOLLEN
EVENTS | MEETINGS | SEMINARE | TAGUNGEN | KONGRESSE
Informationen unter : www.olympiastadion-berlin.de oder Telefon 030 - 306 88 113

GANZ WIE SIE WOLLEN
306 88 113

0002.0236_AZ Night of Sport 210x297mm.RZ3.indd   1 17.02.14   12:23

   Ihre

Weihnachtsfeier
    IM OLYMPIASTADION BERLIN

Wir beraten Sie gern:

event@olympiastadion-berlin.de

0002.0334_AZ Pyronale Magazin 2016 (Weihnachten).RZ.indd   1 30.08.16 I KW 35   18:47

DABEI SEIN IST ALLES.
BESICHTIGUNGEN | FÜHRUNGEN
Informationen unter www.olympiastadion-berlin.de oder Telefon +49 (0)30 - 25 00 23 22.
Individuell vereinbarte Führungen unter Telefon +49 (0)30 - 280 18 118.

09OSB017.001_AZ_Pyronale.RZ2.indd   1 25.08.09   17:48



Kunde	 OLYMPIASTADION BERLIN

Projekt	 B2B-VERK AUFSUNTERLAGE
Aufgaben	 #KONZEPTION #DESIGN #ILLUSTRATION
	 #FOTOGRAFIE #REINZEICHNUNG

271 m²                max. 200

Der Coubertinsaal, benannt zu Ehren des Erfinders 

der Olympischen Spiele der Neuzeit – Pierre de Frédy, 

Baron de Coubertin – ist ein liebevoll und originalge-

treu restaurierter Raum in historischem Ambiente. 

Hier sind Sie mit Ihren Gästen dem olympischen 

Gedanken ganz nah. 

Der Ausblick ins Stadion verspricht Gänsehaut. Bis 

zu 200 Gäste finden hier ausreichend Platz, hinzu 

kommen die eleganten Logenplätze auf der Terrasse. 

Ob festliches Dinner mit Service am Platz oder Cate-

ring in Buffet-Form – der Coubertinsaal bietet genug 

Raum für Ihr Event. 

COUBERTINSAAL

640 m²                max. 700

VIP Foyer Nord

VIP Foyer Süd

Die VIP-Vorfahrt Süd ist mehr als eine beeindruckende

Halle: Hell erleuchtete Wände, eine ebenso hell leucht-

ende Glasdecke und ein Boden wie eine Spiegelfläche. 

Ein Raum mit fast unendlichen Möglichkeiten. 

Ob Produktpräsentation, Modenschau oder Tagung 

– die modern-puristische Eventfläche setzt Ihrer 

Kreativität kein Grenzen.

VIP-VORFAHRT 
SUD

270 m²                max. 190

Einmal auf der blauen Laufbahn stehen – das möchten alle 

Besucher im Olympiastadion Berlin. Sie können noch mehr 

daraus machen. Denn die Laufbahn, auf der Usain Bolt 

Weltrekorde gelaufen ist, steht Ihnen für Ihr Event zur 

Verfügung: Ob Laufveranstaltung, Stehtisch-Party oder 

Mitarbeiter-Incentive – der Stadioninnenraum ist auch 

dann vielfältig nutzbar, wenn Sie keine sportlichen Rekorde 

aufstellen möchten. Im Olympiastadion Berlin lässt sich 

jede noch so kreative Idee realisieren. 

DIE BLAUE 
LAUFBAHN

Sie suchen die perfekte Location für Firmen-Meetings, 

Unternehmenspräsentationen oder  kleinere Tagungen? 

Die Executive Clubs bieten mit ihren bis zu 270 Quadrat-

metern den idealen Raum für bis zu 190 Personen. Dinieren 

auf hohem Niveau mit dem beeindruckenden Blick auf den 

heiligen Rasen und einer anschließenden Besichtigungstour 

hinter den Stadionkulissen – das macht aus jedem Event ein 

herausragendes Ereignis, das noch lange in guter Erinne-

rung bleibt.

EXECUTIVE
CLUBS

3.500 m²                max. 1.700

Das Atrium. Das Herz im Olympiastadion Berlin. Über 

vier Etagen erstreckt sich eine separat oder gemein-

sam nutzbare Location der Extraklasse.

Hinter denkmalgeschützten Stadionwänden warten 

über 3.500 Quadratmeter modernste Eventfläche auf 

Sie und Ihre Gäste. Zusätzlich schließen sich auf zwei 

Ebenen großzügige Tribünen an.  

Mit Platz für insgesamt 1.700 Personen ist das Atrium 

vor allem eins: Die variantenreichste Antwort auf 

herkömmliche Kongress- und Tagungsstätten.

ATRIUM



TRISTAN BRUSCH

8.9.17 LANGE NACHT

20:30 UHR – Weisestraße 8 / U8 Boddinstraße

 TICKETS  LOVEYOURARTIST.DE/NUP

   PRÄSENTIERT VON DIFFUS

DATUM           
           

           
         L

OCATIONKunde	 LOVE YOUR ARTIST

Projekt	 B2B-FLYER
Aufgaben	 #KONZEPTION #DESIGN #TEX T
	 #ILLUSTRATION #REINZEICHNUNG

Kunde	 NEUKÖLLN UN&PLUGGED

Projekt	 PLAK ATDESIGN
Aufgaben	 #KONZEPTION #DESIGN #TEX T
	 #ILLUSTRATION #REINZEICHNUNG

DEIN ACT 

AUF DER BUHNE.

KEIN AKT HINTER

DEN KULISSEN. 

FULL SERVICE TICKETING SOLUTIONS

LOVEYOURARTIST.DE

TRANSPARENT

UND FAIR

EINFACH

WECHSELN

LOVE YOUR ARTIST ermöglicht euch Tickets innerhalb der 

Europäischen Union zu transparenten und fairen Gebühren 

zu verkaufen.

Wir bieten euch einen Komplett-Service ab 5% des Ticketpreises. 

Dabei können bei Bedarf auch alle Gebühren für Kredit- und 

Debitkarten, sowie andere Bezahlformen in unsere VVK-Gebühr 

inkludiert werden. 

Der Vorteil für euch: Der Kunde hat nur eine einzige Gebühr 

zu entrichten. Damit grenzt ihr euch vom Gebührendschungel 

der Konkurrenz deutlich ab.

Höhere Erlöse durch die All-IN-ONE Gebühr von 

LOVE YOUR ARTIST. 

Wir bieten euch außerdem innovative Beteiligungssysteme. 

Sprecht uns einfach darauf an.

LOVE YOUR ARTIST bietet maßgeschneiderte Lösungen für alle 

Veranstaltungsgrößen und -formate.

Ihr gebt uns eure Design-Ideen und wir entwickeln euch einen 

Shop für Tickets und Merchandise in eurem individuellen Style.

Dasselbe gilt für eure Tickets: wir produzieren qualitativ hoch-

wertige und stylische Design-Hardtickets und versenden sie an 

eure Kunden. 

Diese Tickets kombinieren den Sicherheitsaspekt von System-

tickets mit dem Designaspekt von Fan-Tickets.

Print@Home und Mobile-Tickets sind selbstverständlich 

inbegriffen. 

Ihr kommuniziert euren Ticket/Merch-Shop über Eure Kanäle

(Website, Social Media), den Rest erledigen wir.

Sehr gute Cross Marketing Effekte durch den kombinierten

Verkauf von Tickets und Merchandise im ONE STOP SHOP.

KONTAKT

Sales Team

sales@loveyourartist.de | + 49 (0)30 695 365 43

Love Your Artist GmbH | Skalitzer Straße 67 | 10997 Berlin

Fotos: Florian Trykowski

24.3.17 LANGE NACHT

BLOCKFLÖTE

DES TODES

20 UHR – Weisestraße 8 / U8 Boddinstraße

TICKETS: WWW.LOVEYOURARTIST.DE
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WEBSITE
& SOCIAL

MEDIA

Erhellend: DESIGNAIR ENTWICKELT WEBSITES NACH IHREN INDIVIDUELLEN  
WÜNSCHEN. MIT VISUELLER KREATIVITÄT SETZEN WIR AK ZENTE UND  
SCHAFFEN BEGEISTERUNG BEI DEN NUTZERN: IHREN KUNDEN UND FANS. 

DABEI SIND WIR STETS AUF DER SUCHE NACH NEUEN MÖGLICHKEITEN. GENAU 
AUS DIESEM GRUND NUTZEN WIR DIE WELTWEIT NEUSTEN TECHNOLOGIEN, UM 
EIN BESONDERES NUTZERERLEBNIS UND EINEN BLEIBENDEN EINDRUCK ZU 
ERSCHAFFEN.

FÜR DEN EINHEITLICHEN GESAMTAUFTRITT IN DEN DIGITALEN MEDIEN KREIERT 
DESIGNAIR AUCH DIE PASSENDEN TEMPLATES FÜR INSTAGRAM, FACEBOOK, 
TWITTER & CO. 
  



Kunde	 OLYMPIASTADION BERLIN 
Projekt	 WEBSITE-RELAUNCH
Aufgaben	 #KONZEPTION #DESIGN #PROJEKTMANAGEMENT
	 #FOTOGRAFIE

> BUSINESS EVENTS/LOCATIONS/
    COUBERTINSAAL

> TERMINE > NEWSLETTER



Kunde	 OLYMPIASTADION BERLIN 
Projekt	 SOCIAL MEDIA TEMPLATES
Aufgaben	 #KONZEPTION #DESIGN #PROJEKTMANAGEMENT
	 #FOTOGRAFIE

> SPIELTAG > COUNTDOWN > ZAHLEN, DATEN, FAKTEN > GLÜCK WÜNSCHE > EVENTS



Kunde	 LANDESSPORTBUNT & SPORTJUGEND BERLIN 
Projekt	 WEBSITE-RELAUNCH
Aufgaben	 #KONZEPTION #DESIGN #PROJEKTMANAGEMENT 	
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SOFTWARE & 
APP-DESIGN

Wegweisend: USABILIT Y (UI) UND USER EXPERIENCE (UX) SIND AUSSCHLAGGE-
BEND FÜR DEN ERFOLG UND DIE NUTZBARKEIT EINER SOFTWARE UND APP – 
EGAL, OB FÜR PCS, TABLETS ODER SMARTPHONES. 

USABILITY (UI) UND USER EXPERIENCE (UX) SIND AUSSCHLAGGEBEND FÜR 
DEN ERFOLG UND DIE NUTZBARKEIT EINER SOFTWARE UND APP – EGAL, OB 
FÜR PCS, TABLETS ODER SMARTPHONES. DESIGNAIR ENTWICKELT INNOVATIVE 
SOFTWARE- UND APP-DESIGNS UND UND STELLT DABEI DIE EINFACHE BEDIE-
NUNG UND DIE KLARE STRUKTURIERUNG IN DEN FOKUS DER GESTALTUNG. 



Kunde	 EREIGNISSCHMIEDE 
Projekt	 SOFTWAREDESIGN
Aufgaben	 OBERFLÄCHENGESTALTUNG FÜR DIE VENUESOFTWARE „DDAK“ 

ZUR ZENTRALEN UND INDIVIDUELLEN ANSTEUERUNG VON 
LED-BANDEN, VIDEOWALLS UND SCREENS IN VIP-BEREICHEN.  

#KONZEPTION #DESIGN #UI #UX

Kunde	 OLYMPIASTADION BERLIN 
Projekt	 APP-DESIGN
Aufgaben	 #KONZEPTION #DESIGN #UI #UX
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FOTO & FILM
Klarheit: SCHÄRFEN SIE IHREN FOKUS! WERBESPOTS- UND FOTOGRAFIE FÜR 
LED-BANDEN, VIDEOWALLS, SCREENS UND INTERNET SETZEN WIR FÜR SIE 
PERFEKT IN SZENE. 

DESIGNAIR ÜBERNIMMT & KOORDINIERT DIE GESAMTE PRODUKTION: SCRIPT, 
STORYBOARD, CASTING, SHOOTING, CUTTING, SOUND EDITING – BIS HIN ZUM 
FERTIGEN SPOT. 







Eventdokumentation: COUP / E-MOBILIT Y PARADE
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SIGNAGE
Wegweisend: ORIENTIERUNG AUF DEN ERSTEN BLICK. FÜHREN SIE IHRE GÄSTE 
ZIELGERICHTET DURCH IHR VENUE – ZU SITZPLÄTZEN, VIP BEREICHEN,  
KIOSKEN UND FANSHOPS. 

SCHAFFEN SIE VERTRAUEN UND SICHERHEIT DURCH EINE GUT ERKENNBARE 
UND DADURCH INTUITIVE FLUCHTWEGEFÜHRUNG.



Kunde	 OLYMPIASTADION BERLIN

Projekt	 AUSSCHILDERUNG
Aufgaben	 #KONZEPTION #DESIGN #PROJEKTMANAGEMENT
	 #ILLUSTRATION

HAUSORDNUNG FÜR DAS 
OLYMPIASTADION BERLIN

§ 1 GELTUNGSBEREICH
Die Hausordnung ist Bestandteil der Zutrittsgewährung für Besucher und Mitarbeiter zum Olympiastadion Berlin. Sie gilt für das 
gesamte umfriedete Stadiongelände, den Parkplatz O4, den Parkplatz O5 und das Olympiastadion Berlin. Sie ist gültig für alle 
stattfi ndenden Veranstaltungen sowie an veranstaltungsfreien Tagen.

§ 2 ZIEL DER HAUSORDNUNG
Ziel der Hausordnung ist es,
1. die Gefährdung oder Beschädigung von Personen und Sachen zu verhindern,
2. das Stadion vor Beschädigungen und Verunreinigungen zu schützen,
3. einen störungsfreien Ablauf von Veranstaltungen zu gewähren,
4. den kulturhistorischen Charakter des Stadions und des Geländes als Denkmal langfristig zu bewahren.

§ 3 AUFENTHALT
1. Im Gelände dürfen sich nur Personen aufhalten, die eine gültige Eintrittskarte oder eine sonstige Einlassberechtigung (z.B. eine 
 Akkreditierung) mit sich führen oder die ihre Aufenthaltsberechtigung für die Veranstaltung auf eine andere Art nachweisen 
 können. Einlassberechtigungen sind beim Betreten und innerhalb des Geländes auf Verlangen der Polizei oder des Sicherheits- 
 und Ordnungsdienstes vorzuweisen. Auf Verlangen ist in geeigneter Art und Weise ein Identitätsnachweis zu erbringen.
2. Das Fahren und Parken innerhalb des Geländes ist nur mit besonderem Berechtigungsausweis gestattet. Die jeweiligen Ein-
 schränkungen sind zu beachten. Im Übrigen gelten auf dem gesamten Gelände die Vorschriften der Straßenverkehrsordnung (StVO).
3. Zuschauer haben den auf der Eintrittskarte für die jeweilige Veranstaltung oder das Spiel angegebenen Platz einzunehmen. 
 Die in den Berechtigungsausweisen vermerkten Regelungen sind ständig zu beachten und einzuhalten. Innerhalb des Geländes 
 und dessen Anlagen sind die vorgesehenen Wege zu nutzen.

§ 4 EINGANGSKONTROLLEN
1. Jeder Besucher ist beim Betreten des Geländes verpfl ichtet, dem Sicherheits- und Ordnungsdienst, und auf Verlangen auch 
 der Polizei, seine Einlassberechtigung unaufgefordert vorzuzeigen und auf Verlangen zur Überprüfung auszuhändigen, oder 
 seine sonstige Berechtigung nachzuweisen. Im Falle der Weigerung wird der Zutritt verwehrt. Die Gültigkeit und Nutzbarkeit der 
 Eintrittskarte ergeben sich aus den Allgemeinen Ticket-Geschäftsbedingungen für Eintrittskarten der jeweiligen Veranstalter.
2. Der vom Veranstalter eingesetzte Sicherheits- und Ordnungsdienst ist berechtigt, Personen – auch durch den Einsatz tech-
 nischer Hilfsmittel – darauf hin zu untersuchen, ob sie aufgrund von Alkohol- oder Drogenkonsum oder wegen Mitführung 
 von Waffen oder von gefährlichen oder feuergefährlichen Sachen ein Sicherheitsrisiko darstellen. Der Sicherheits- und 
 Ordnungsdienst ist mit Zustimmung der Personen berechtigt, Bekleidungsstücke und mitgeführte Behältnisse zu durchsuchen. 
 Hierzu können auch technische Hilfsmittel und Geräte eingesetzt und verwendet werden.
3. Personen, die ihre Aufenthaltsberechtigung nicht nachweisen können, und Personen, die ein Sicherheitsrisiko darstellen oder 
 ihre Zustimmung zur Durchsuchung verweigern, sind zurückzuweisen und am Betreten des Geländes zu hindern. Dies trifft 
 auch auf Personen zu, gegen die ein nationales oder internationales Stadionverbot ausgesprochen worden ist. Ein Anspruch der 
 zurückgewiesenen Besucher auf Erstattung des Eintrittsgeldes besteht nicht.

§ 5 VERHALTEN AUF DEM GELÄNDE
1. Alle Personen, die das Gelände betreten, haben sich so zu verhalten, dass kein anderer geschädigt, gefährdet oder – mehr als 
 nach den Umständen unvermeidbar – behindert oder belästigt wird.
2. Alle Personen, die das Gelände betreten, haben den Anordnungen der Polizei, der Feuerwehr, des Sicherheits-, Ordnungs- und 
 Rettungsdienstes sowie des Stadionsprechers Folge zu leisten. Wer vorsätzlich oder fahrlässig diese Anordnungen nicht befolgt, 
 kann vom Sicherheits- und Ordnungsdienst oder der Polizei aus dem Gelände verwiesen werden.
3.  Alle Besucher, die das Gelände betreten, müssen den ihnen zugewiesenen und auf der Eintrittskarte ausgewiesenen Platz 
 einnehmen und auf dem Weg dorthin ausschließlich die dafür vorgesehenen Zugänge benutzen. Aus Sicherheitsgründen und 
 zur Abwehr von Gefahren sind die Besucher verpfl ichtet, auf Anweisung der Polizei oder des Sicherheits- und Ordnungs-
 dienstes andere Plätze als auf ihrer Eintrittskarte vermerkte – auch in anderen Blöcken – einzunehmen.
4.  Alle Auf- und Abgänge sowie die Not-, Flucht- und Rettungswege sind freizuhalten. Unbeschadet dieser Hausordnung können 
 erforderliche weitere Anforderungen für den Einzelfall zur Verhütung oder Beseitigung von Gefahr für Leben, Gesundheit oder 
 Eigentum erlassen werden. Den zu diesem Zweck ergehenden Weisungen der Polizei oder des Sicherheits- und Ordnungs-
 dienstes ist Folge zu leisten.
5. Alle Personen, die das Gelände betreten, sind aufgefordert, Abfälle, Verpackungsmaterialien und leere Behältnisse nicht achtlos 
 wegzuwerfen, sondern in den auf dem Gelände stehenden Abfallbehältern zu entsorgen. Dabei sollte auch streng auf die 
 vorgesehene Trennung der zu entsorgenden Materialien geachtet werden.
6. Alle Personen, die das Gelände betreten, willigen unwiderrufl ich und für alle gegenwärtigen und zukünftigen Medien in die 
 unentgeltliche Verwendung ihres Bildes und ihrer Stimme für Fotografi en, Live-Übertragungen, Sendungen und/oder Aufzeichnungen 
 von Bild und/oder Ton, die vom Stadionbetreiber oder jeweiligen Veranstalter oder dessen Beauftragten in Zusammenhang mit 
 dem Stadionbesuch oder der Veranstaltung erstellt werden, ein. § 23 Abs. 2 Kunsturhebergesetz bleibt unberührt.

§ 6 VERBOTE
1. Wenn nicht anders vom Stadionbetreiber (OSta BG) und Veranstalter autorisiert, wird allen Personen, die das Gelände 
 betreten, untersagt, folgende Gegenstände auf das Gelände zu bringen oder einen der folgenden Gegenstände mitzuführen:
 a. rassistisches, fremdenfeindliches, rechtsradikales, nationalsozialistisches oder politisches Propagandamaterial;
 b. Waffen jeder Art;
 c. Sachen und Gegenstände, die als Waffen, Hieb-, Stoß-, Stichwaffen oder als Wurfgeschosse Verwendung fi nden können;
 d. Gassprühdosen, ätzende, brennbare, färbende Substanzen, oder Gefäße mit Substanzen, die die Gesundheit beeinträchtigen
  oder leicht entzündbar sind (Ausnahme: handelsübliche Taschenfeuerzeuge);
 e. Flaschen (auch PET- und Plastikfl aschen), Becher, Krüge, Dosen oder sonstige Gegenstände, die aus Glas oder einem anderen 
  zerbrechlichen, splitternden oder besonders harten Material hergestellt sind (erlaubt ist die Mitnahme alkoholfreier 
  Getränke im Getränkekarton bis max. 0,25 Liter Fassungsvermögen)

 f. sperrige Gegenstände wie Leitern, Hocker, (Klapp-) Stühle, Kisten, große Taschen, Rucksäcke, Reisekoffer ;
 g. Feuerwerkskörper, Leuchtkugeln, Rauchpulver, Rauchbomben oder andere pyrotechnische Gegenstände;
 h. Fahnen- oder Transparentstangen, die länger als 1 Meter oder deren Durchmesser größer als 3 Zentimeter ist, sowie so 
  genannte Doppelhalter ; (mitgebrachte bzw. zugelassene Fahnen und Transparente müssen von ihrem Material unter den 
  Begriff „schwer entfl ammbar“ fallen);
 i. größere Mengen von Papier oder Papierrollen;
 j. mechanisch und elektrisch betriebene Lärminstrumente wie z.B. Megaphone, Gasdruckfanfaren;
 k. alkoholische Getränke aller Art;
 l. Tiere;
 m. Laser-Pointer ;
 n. Spiegelrefl exkameras und sonstige Fotokameras mit abnehmbarem Zoomobjektiv, Videokameras oder sonstige Ton- oder 
  Bildaufnahmegeräte (sofern keine entsprechende Zustimmung des Veranstalters vorliegt);
 o. alle Geräte, die dazu dienen, über das Internet oder andere Medien Sound, Bilder, Beschreibungen oder Veranstaltungs-
  ergebnisse zu übermitteln oder zu verbreiten;
 p. jegliche werbende, kommerzielle, politische oder religiöse Gegenstände, einschließlich Banner, Schilder, Symbole und Flugblätter.
2. Wenn nicht anders vom Stadionbetreiber (OSta BG) und Veranstalter autorisiert, wird allen Personen, die das Gelände betreten, untersagt
 a. den Innenraum und das Spielfeld zu betreten;
 b. politische Propaganda und Handlungen, rassistische, fremdenfeindliche, rechtsradikale Parolen und Embleme zu äußern oder 
  zu verbreiten;
 c. nicht für die allgemeine Benutzung vorgesehene Bauten und Einrichtungen, insbesondere Fassaden, Zäune, Mauern, Umfriedungen, 
  Absperrungen, Beleuchtungsanlagen, Kamerapodeste, Bäume, Masten aller Art und Dächer zu besteigen oder zu übersteigen;
 d. Bereiche (z.B. Funktionsräume, VIP- und Medienbereiche usw.), die nicht für die Allgemeinheit zugelassen sind, bzw. deren 
  Zutrittsberechtigung nicht für diese Bereiche gilt, zu betreten;
 e. mit Gegenständen aller Art zu werfen, oder Flüssigkeit aller Art zu verschütten, insbesondere wenn dies in Richtung der 
  Besucher (Jedermann) oder in Richtung des Innenraumes bzw. Spielfeldes erfolgt;
 f. Feuer zu machen, Feuerwerkskörper, Leuchtkörper, Rauchpulver, Rauchbomben oder andere pyrotechnische Gegenstände 
  abzubrennen oder abzuschießen;
 g. Waren und Eintrittskarten zu verkaufen, Drucksachen zu verteilen und Sammlungen durchzuführen;
 h. bauliche Anlagen, Einrichtungen oder Wege zu beschriften, zu bemalen oder zu bekleben;
 i. außerhalb der Toiletten die Notdurft zu verrichten oder das Gelände durch das Wegwerfen von Gegenständen – Abfällen, 
  Verpackungen, leeren Behältnissen usw. – zu verunreinigen;
 j. Verkehrsfl ächen, Geh- und Fahrwege, Zu- und Abgänge zu den Besucherplätzen und Rettungswege einzuengen oder zu beeinträchtigen;
 k. auf den Sitzen in den Zuschauerbereichen zu stehen;
 l. Sound, Bilder, Beschreibungen oder Veranstaltungsergebnisse im Ganzen oder Einzelnen (außer für private Zwecke) 
  aufzunehmen, zu übermitteln oder in anderer Weise über das Internet oder andere Medien zu verbreiten oder andere 
  Personen dabei zu unterstützen;
 m. Fotografi en oder Bilder, die auf dem Gelände gemacht werden, gewerblich zu verbreiten.
3. Jedes unbefugte Betreten des Innenraums oder des Spielfelds (§ 6 Abs. 2 lit. a) wird wie folgt geahndet:
 a. Der Stadionbetreiber (OSta BG) oder der jeweilige Veranstalter stellt Strafantrag wegen Hausfriedensbruch gemäß § 123 Strafgesetzbuch.
 b. Der Stadionbesucher wird vom laufenden Spiel ausgeschlossen und des Stadions verwiesen.
 c. Der Stadionbesucher hat für den entstandenen Aufwand des Stadionbetreibers (OSta BG) oder dem jeweilige Veranstalter eine 
  pauschalisierte Bearbeitungsgebühr in Höhe von 1.000€ zu zahlen. Die Geltendmachung eines weiteren Schadens bleibt vorbehalten.

§ 7 HAFTUNG
Der Aufenthalt im Gelände erfolgt auf eigene Gefahr.

Für die vom Stadionbetreiber (OSta BG) oder jeweiligen Veranstalter, seinen gesetzlichen Vertretern oder Erfüllungsgehilfen 
schuldhaft verursachten Schäden an Leben, Körper oder Gesundheit haftet der Stadionbetreiber (OSta BG) oder jeweilige 
Veranstalter unbeschränkt nach den gesetzlichen Vorschriften.

Im Übrigen haftet der Stadionbetreiber (OSta BG) oder jeweilige Veranstalter nur für Schäden, die von ihm, seinen gesetzlichen Vertretern 
oder Erfüllungsgehilfen durch Vorsatz oder grobe Fahrlässigkeit verursacht wurden, es sei denn, es sind wesentliche Vertragspfl ichten betroffen.

Die Haftung des Stadionbetreibers (OSta BG) oder jeweiligen Veranstalters ist außer im Falle vorsätzlichen Handelns auf den Ersatz des 
vorhersehbaren, vertragstypischen Schadens begrenzt, es sei denn, es liegt eine grob fahrlässige Verletzung wesentlicher Vertragspfl ichten vor.

Unfälle oder Schäden sind unverzüglich anzuzeigen.

§ 8 ZUWIDERHANDLUNGEN
Die Ahndung von Ordnungswidrigkeiten richtet sich nach den örtlichen Polizeiverordnungen.

Die Bindungswirkung der Hausordnung für das Olympiastadion Berlin entsteht mit dem Zutritt zum Stadiongelände. Besucher er-
kennen mit dem Erwerb einer Eintritts- oder Berechtigungskarte die Regularien der Hausordnung für das Olympiastadion Berlin 
als verbindlich an.

 
Berlin, im Oktober 2011

Olympiastadion Berlin GmbH
Joachim E. Thomas – Geschäftsführer 
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BESTUHLUNGSPLAN

THE WALL



Kunde	 MCFIT 

Projekt	 AUSSCHILDERUNG
Aufgaben	 #KONZEPTION #DESIGN #VISUALISIERUNG
	 #ILLUSTRATION



Kunde	 HIGH 5 

Projekt	 AUSSCHILDERUNG (BERLIN, LEIPZIGER STR.)
Aufgaben	 #KONZEPTION #DESIGN #VISUALISIERUNG
	 #ILLUSTRATION
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EVENT- 
DESIGN &

DOKUMENTATION

Maßgeschneidert: OB OPEN AIR, PUBLIC VIEWING ODER BUNDESLIGA: BEGEISTERN 
SIE IHRE GÄSTE UND KUNDEN MIT KLEINEN AUFMERKSAMKEITEN IM VIP-BE-
REICH, PASSEND ZUM EVENT DESIGNTEN TICKET-VOUCHERS, MENÜK ARTEN 
IM LOOK IHRES VENUES ODER EXKLUSIVEN BACKSTAGEPÄSSEN. 
 
PERFEKT GESTALTET UND PLATZIERT ERZIELEN WIR MIT WERBEANZEIGEN ON- UND 
OFFLINE DIE HÖCHSTMÖGLICHE AUFMERKSAMKEIT FÜR IHRE ZIELGRUPPE.



Flyer
Plakate
Screen

Kunde	 OLYMPIASTADION BERLIN  

Projekt	 GROSSVERANSTALTUNG „NIGHT OF LIGHTS“
Aufgaben	 75 JAHRE OLYMPIASTADION BERLIN, 75 JAHRE 

GESCHICHTE, SPORT UND KULTUR. DESIGNAIR 
ÜBERNAHM DIE KREATION ALLER PRINT- & ONLINE-
MEDIEN DER 3-MONATIGEN FEIERLICHKEITEN, DIE 
AM 11.11.11 MIT DER NIGHT OF LIGHTS IN EINEM 
GROSSEN STADIONFEST ENDETEN.

	 #EVENTPLAK AT #EVENTLOGO #SIGNAGE
	 #SCREENDESIGN #PRESSEKONFERENZ #PRESSKIT
	 #FOTOGRAFIE



Kunde	 OLYMPIASTADION BERLIN  

Projekt	 LAUNCH COOKING CLUB
Aufgaben	 KONZEPTIONELLE UND GESTALTERISCHE UMSETZUNG DES 
COOKING CLUBS IM OLYMPIASTADION BERLIN. KREATION EINES EIGE-
NEN MARKENLOGOS, ANGEPASST AN DIE GRAFISCHE AUSRICHTUNG DES 
VENUE-LOGOS.  

VERSCHIEDENSTE MARKETING-MASSNAHMEN: BROSCHÜRE, ANZEIGEN, 
BEILEGER, MICROSITE ETC.  
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VIP-
PACKAGES

Rundum glücklich: VERWÖHNEN SIE IHRE VIP GÄSTE BEI GROSSEVENTS MIT KLEINEN 
AUFMERKSAMKEITEN. 

VIP VOUCHER IM LOOK EINES BACKSTAGEAUSWEISES MIT DAZUGEHÖRIGEM 
LANYARD, TISCHAUFSTELLER MIT PERSÖNLICHEM WILLKOMMENSGRUSS ODER 
BEDRUCKTE GOODIE BAGS BESTÜCKT MIT ERINNERUNGEN AN EINEN BESON-
DEREN ABEND. SCHAFFEN WIR GEMEINSAM ERLEBNISSE, DIE IN ERINNERUNG 
BLEIBEN.



Kunde	 OLYMPIASTADION BERLIN  

Projekt	 VIP  PACK AGE
Aufgaben	 KONZEPTIONELLE UND GESTALTERISCHE UMSETZUNG DES  
	 VIP-TICKET-PAKETS

	 #KONZEPTION #DESIGN
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MERCHAN- 
DISING

Rundum glücklich: NUTZEN SIE DIE BINDUNG DER FANS IHRES HEIM-TEAMS ZU 
IHREM VENUE. DIE VON IHNEN GEWÄHLTEN MERCHANDISINGARTIKEL GESTAL-
TEN WIR AUFFÄLLIG UND EMOTIONAL. 

SOWIE DIE VERKAUFSWIRKSAME  PRÄSENTATION IN FANSHOPS, DIE GESTAL-
TUNG VON WERBESCREENS BIS ZUM OPTISCH ANGEPASSTEN PREISSCHILD.

BEI TEXTILIEN SETZT DESIGNAIR AUF ÖKOLOGISCHE PRODUKTE UND EINE FAIRE PRODUKTION.



Kunde	 ONLINESHOP OLYMPIASTADION BERLIN 
Projekt	 WEBSITE GESTALTUNG & UMSETZUNG
Aufgaben	 DESIGN, PROGRAMMIERUNG UND BETRIEB DES ONLINESHOPS  
	 VOM OLYMPIASTADION BERLIN. GESTALTUNG VON MERCHANDISING  
	 UND BEWERBUNG DES SHOPS U.A. DURCH ZIELGERICHTETES SEO.

	 #KONZEPTION #DESIGN #PROJEKTMANAGEMENT 	
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